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1. ОБЛАСТЬ ПРИМЕНЕНИЯ

1.1 Категории слушателей, на обучение которых рассчитана программа повышения квалификации: управленческий и профессорско-преподавательский состав учреждений высшего профессионального образования.
1.2 Сферы применения слушателями полученных профессиональных компетенций, умений и знаний: 
· организационно-управленческая (в процессах управления университетом, организациями-партнерами университета по рынку);
· аналитическая (в осуществлении деятельности связанной с анализом эффективности работы университета, моделировании процессов управления, анализе организации управленческой деятельности);. 

· научно-исследовательская (осуществление научных исследований в области педагогики, экономики, социологии и др., связанных с аспектами интеграции образования, науки и предпринимательства);
· педагогическая (в подготовке специалистов, бакалавров, магистров в сфере управления образованием, управления человеческими ресурсами).
2. ХАРАКТЕРИСТИКА ПОДГОТОВКИ ПО ПРОГРАММЕ

2.1. Нормативный срок освоения программы – 72 часа.

2.2. Режим обучения – 36 часов в неделю.

2.3. Формы обучения – с полным отрывом от работы.

3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ  ПРОГРАММЫ
Слушатель, освоивший программу, должен:

3.1. Обладать профессиональными компетенциями, включающими в себя способность:

ПК 1. Разрабатывать стратегию интеграции образования, науки и предпринимательства в университете.
ПК 2. Выбирать актуальные методы управления финансами для решения задач интеграции образования, науки и предпринимательства.
ПК 3. Использовать количественные и качественные методы исследований маркетинговых характеристик деятельности университета.
ПК 4. Готовить аналитические материалы для организации интеграции образования, науки и бизнеса и оценивать ее эффективность.
ПК 5. Обосновывать актуальность, теоретическую и практическую значимость интеграции образования, науки и предпринимательства в университете.
ПК 6. Представлять результаты исследований в форме отчета, доклада, статьи в ходе повышения квалификации, в  форме выпускной квалификационной работы по окончании прохождения программы.
ПК 7. Разрабатывать компетентностные модели выпускников, содержание образования с учетом требований рынка.
3.2 Владеть: методами маркетинговых исследований и организации маркетинговой исследовательской работы; основами социально-экономического взаимодействия с партнерами университета; нормативно-правовыми основами организации предпринимательской деятельности в университете.
3.3 Уметь: составлять бюджет образовательного учреждения (структурного подразделения), планировать и организовывать маркетинговое исследование по актуальным направлениям образовательного рынка.
3.4 Знать: основные достижения, проблемы и тенденции развития высшей школы в России и за рубежом, современные подходы к интеграции образования, науки и бизнеса,  об экономических механизмах функционирования системы высшего, послевузовского и дополнительного профессионального образования; правовые, финансово-экономические, управленческие, научные основы интеграции науки, образования и предпринимательства.
4 Требования к структуре программы
Программа предусматривает изучение следующих модулей, представленных в таблице 1.
Таблица 1

Структура программы

	№
	Наименование разделов, дисциплин и тем
	Всего час.
	В том числе

	
	
	
	Лекции
	Практические занятия, лабораторные работы
	Выездные занятия

	1

	Модуль 1. Государственная политика в образовании
	14
	11
	3
	

	2
	Модуль 2. Инновации в 

университете
	26
	8
	8
	10

	3
	Модуль 3. Экономика образования
	10
	8
	2
	

	4
	Модуль 4. Маркетинг в научно-образовательной сфере
	22
	12
	10
	

	
	Итоговая аттестация
	
	
	2
	

	
	Итого:
	72
	39
	23
	10


5. ТРЕБОВАНИЯ К МИНИМУМУ СОДЕРЖАНИЯ ПРОГРАММЫ

5.1 Учебно-тематический план программы представлен в таблице 2

Таблица 2

Учебно-тематический план программы
	№
	Наименование модулей. разделов и тем
	Всего час.
	В том числе

	
	
	
	Лекции
	Практические занятия, лабораторные работы
	Выездные занятия

	1
	Модуль 1. Государственная политика в образовании
	14
	11
	3
	

	
	Раздел 1. Современные проблемы высшего профессионального образования
	8
	5
	
	

	
	Тема 1. Современные социально-экономические проблемы 
	
	3
	
	

	
	Тема 2. Современные психолого-педагогические проблемы 
	
	2
	
	

	
	Раздел 2. Государственные установки и приоритеты в развитии науки и образования
	
	6
	
	

	
	Тема 1. Государственные установки и общественные ожидания в развитии образования, науки и бизнеса
	
	2
	
	

	
	Тема 2. Нормативно-правовая база развития науки и образования 
	
	2
	
	

	
	Тема 3. Тенденции и перспективы развития науки, образования и бизнеса
	
	2
	
	

	
	Тема 4. Семинар «Проблемы интеграции науки, образования и предпринимательства в высшем профессиональном образовании»
	
	
	3
	

	2
	Модуль 2. Инновации в университете
	26
	8
	8
	10

	
	Раздел 1. Инновации как атрибут университетского образования 
	24
	6
	8
	10

	
	Тема 1. Инновации в образовании и науке
	
	2
	
	

	
	Тема 2. Инновационные проекты
	
	2
	4
	

	
	Тема 3. Организация инновационной деятельности
	
	2
	4
	

	
	Тема 4. Инновационные формы интеграции образования, науки и бизнеса
	
	
	
	10

	
	Раздел 2. Предпринимательство и научно-образовательные нововведения
	
	2
	
	

	
	Тема 1. Предпринимательство и научно-образовательные нововведения
	
	2
	
	

	3
	Модуль 3. Экономика образования
	10
	8
	2
	

	
	Раздел 1. Проблемы и перспективы экономики образования
	
	6
	
	

	
	Тема 1. Университет как экономическая организация 
	
	2
	
	

	
	Тема 2. Финансово-экономические аспекты деятельности университета 
	
	2
	
	

	
	Тема 3. Законодательные основы интеграции образования, бизнеса и науки
	
	2
	
	

	
	Раздел 2. Экономическая компетентность преподавателя высшей школы
	
	2
	2
	

	
	Тема 1. Дополнительные платные образовательные услуги
	
	2
	
	

	
	Тема 2. Бюджет структурного подразделения университета
	
	
	2
	

	4
	Модуль 4. Маркетинг в научно-образовательной сфере
	22
	12
	10
	

	
	Раздел 1. Университет как субъект рынка
	10
	6
	4
	

	
	Тема 1. Маркетинговая среда университета
	
	2
	2
	

	
	Тема 3. Формы интеграции бизнеса с образованием и наукой
	
	2
	
	

	
	Тема 2. Продукты научно-образовательной деятельности университета на рынке 
	
	2
	2
	

	
	Раздел 2. Маркетинговая служба университета
	12
	6
	6
	

	
	Тема 1. Создание маркетинговой службы университета
	
	2
	2
	

	
	Тема 2. Направления маркетинговых исследований в университете
	
	2
	4
	

	
	Тема 3. Отражение результатов анализа данных маркетинговых исследований в стратегии развития университета
	
	2
	
	

	4
	Итоговая аттестация
	
	
	2
	

	
	Итого:
	72
	39
	23
	10


5.2 Учебная программа по модулям представлена в таблице 3.

Таблица 3

Учебная программа по модулям

	№ п/п
	Наименование модуля, разделов и тем
	Содержание обучения по темам в дидактических единицах

	1.
	Модуль 1. Государственная политика в образовании
	

	
	Раздел 1. Современные проблемы высшего профессионального образования
	

	
	Тема 1. Социально-экономические проблемы университетов
	Проблемы, вызванные присоединением России к Болонскому соглашению Проблемы сохранения и развития материальной базы университетов. Проблемы автономизации университетов.

	
	Тема 2. Психолого-педагогические проблемы университетов
	Проблемы перехода на компетентностную модель образования и оценки его результатов. Проблемы перехода на двухуровневую систему высшего профессионального образования.
Не достаточный уровень  педагогической, экономической, правовой компетентности  преподавателя высшей школы.

	
	Используемые образовательные технологии
	Технологии проблемного обучения, информационные технологии.

	
	Перечень рекомендуемых учебных изданий. Интернет-ресурсов
	1. Безрукова В.С. Педагогическая интеграция: сущность, состав, механизмы реализации // Интеграционные процессы в педагогической. теории и практике / Отв. ред. В. С. Безрукова.— Свердловск: Свердловск. инж.-пед. ин-т, 1990. — С. 5—26.

2. Берулава М.Н. Теоретические основы интеграции образования, М. : Совершенство, 1998. – 173 с.

3.  Данилюк А.Я. Теория интеграции образования: Издательство Ростовского педагогического университета Твердый переплет, 2009.-448 с.

4. Дежина И.Г. Интеграция науки и образования: оценка работы научно-образовательных центров в ведущих  российских университетах // Вестник высшей школы.–  № 7.– 2008.– С.20-23.
5. Яковлев И.П. Интеграция высшей школы с наукой и производством / И. П. Яковлев. – Л.: Издательство ЛГУ, 1987. – 128 с.

	
	Раздел 2. Государственные установки и приоритеты в развитии науки и образования
	

	
	Тема 1. Государственные установки и общественные ожидания в развитии образования и науки. Национальный проект «Образование»
	Интеграция науки, образования и предпринимательства в высшем профессиональном образовании.
Повышение качества образования.
Повышение профессиональной мобильности участников образовательно-научного процесса.
Государственно-общественный характер управления образованием.

	
	Тема 2. Нормативно-правовая база развития науки, образования и бизнеса 
	Международный, федеральный, региональный уровни законодательства в сфере интеграции бизнеса, образования и науки.

	
	Тема 3. Тенденции и перспективы развития науки, образования и бизнеса
	Закономерности и принципы развития образования, бизнеса. науки. Общемировые и отечественные тенденции и перспективы развития образования и науки в университете.

	
	Практические занятия  (семинар) 
	«Проблемы интеграции науки, образования и предпринимательства в высшем профессиональном образовании».

	
	Самостоятельная работа
	Подготовка к выступлению на семинаре «Проблемы интеграции науки, образования и предпринимательства в высшем профессиональном образовании».

	
	Перечень рекомендуемых учебных изданий. Интернет-ресурсов
	1. Богданов, А.В. Правовые основы взаимодействия органов местного самоуправления с высшими учебными заведениями // Вопросы государственного и муниципального управления. 2009. - № 3. - С. 143-154.  

2. Галаган, А. И. Международный опыт создания и функционирования исследовательских университетов (Проблемы зарубежной высшей школы: Обзор. информ. / НИИВО; Вып. 2. М., 1999. – 56 с.

3. Зеер, Э.Ф. Модернизация профессионального образования: компетентностный подход [Текст]: учеб. пособие / Э. Ф. Зеер, А. М. Павлова, Э. Э. Сыманюк. - М: Московский психолого-социальный институт, 2005. - 216 c. 

4. Президентская целевая программы  «Государственная поддержка интеграции высшего образования и фундаментальной науки на 1997— 2000 гг.» («Интеграция») от 23 августа 1996 г. N 127-ФЗ "О науке и государственной научно-технической политике".

5. Проворов, А. С. Интеграционные процессы в науке и высшем профессиональном образовании / А. С. Проворов, А. И. Шадрин // Университетское управление: практика и анализ. - 2003. - N 5-6(28). С. 24-30

6. Прохорова, И.И. Девятая Международная научная конференция ГУ–ВШЭ «Модернизация экономики и глобализация» // Российский журнал менеджмента. 2008.  – Т. 6. - № 2. – С. 167-173. 

	2
	Модуль 2. Инновации в университете
	

	
	Раздел 1. Инновации как атрибут университетского образования 
	

	
	Тема 1. Инновации в образовании и науке
	Инновации в образовании. Инновации в науке. Инновационный менеджмент.

	
	Тема 2. Инновационные проекты
	Пакет инноваций. Управление инновационными проектами. Оценка риска внедрения инновации.

	
	Тема 3. Организация инновационной деятельности
	Планирование инновационной деятельности. Этапы, методы инновационной деятельности.

	
	Тема 4 Инновационные формы  интеграции образования, науки и предпринимательства
	Традиционные и инновационные формы интеграции бизнеса с образованием и наукой. Кластер. Партнерский характер взаимодействия субъектов интеграции. Преимущества и риски интеграции университета с бизнесом и наукой.

	
	Практические занятия  
	Экскурсии в НОЦ, Технопарк, Венчурный фонд, Научно-образовательное предприятие.

	
	Самостоятельная работа
	Подготовка аналитической записки по результатам экскурсий.

	
	Используемые образовательные технологии
	Интерактивные, информационные технологии.

	
	1. Перечень рекомендуемых учебных изданий. Интернет-ресурсов, дополнительной литературы
	2. Ангеловски, К. Учителя и инновации / К. Ангеловски. – М.: Просвещение, 1991. – 159 с.

3. Кларин, М.В. Инновации в мировой педагогике: обучение на основе исследования, игры, дискуссии. (Анализ зарубежного опыта) [Текст] / М.В. Кларин. – Рига, НПЦ «Эксперимент», 1995. – 176 с.

4. Котлярова, И.О. Инновации в образовательных учреждениях : научно-методические рекомендации для руководителей / И.О. Котлярова. – Челябинск : Образование, 1998. – 89 с.

5. Котлярова, И.О. Педагогическая инноватика / И.О. Котлярова. – Челябинск : ЮУрГУ, 2003.

6. Котлярова, И.О. Соотнесение инноваций в образовательном учреждении с профессионально-педагогической квалификацией: Монография / под ред. Г.Н. Серикова. – Челябинск: Факел, 1998. – 169 с.

7. Сластенин, В.А. Педагогика: инновационная деятельность / В.А. Сластенин, Л.С. Подымова. – М.: Магистр, 1997. – 224 с.

	
	Раздел 2. Предпринимательство и научно-образовательные нововведения
	

	
	Предпринимательство и научно-образовательные нововведения
	Инновационная сущность предпринимательства. Предпосылки и условия осуществления предпринимательской деятельности университета. 

	
	Практические занятия  (семинар)
	Опыт предпринимательства в научно-образовательной сфере.

	
	Самостоятельная работа
	Подготовка к семинару «Опыт предпринимательства в научно-образовательной сфере».

	
	Используемые образовательные технологии
	Поисково-эвристические технологии, интерактивные технологии.

	
	Перечень рекомендуемых учебных изданий. Интернет-ресурсов
	1. Агеев, А.Н. Предпринимательство: проблемы собственности и культуры. М.: Наука, 1991. – 146 с.
2. Гречихо, Е.С. Государственная регистрация индивидуальных предпринимателей. – М .: Изд-во Эксмо, 2005. – 192 с.

1. Ильичева, М.Ю. Предприниматель без образования юридического лица. – 2-е изд. – М.:  Издательство РИОР, 2005. – 109 с.

2. Конституция РФ. Принята всенародным голосованием 12.12.1993 года.

3. Лапуста, М.Г. Индивидуальный предприниматель: Учеб. Пособие. – М.: ИНФА-М, 2005. – 264 с.

4. Лапуста М.Г., Старостин Ю.Л. Малое предпринимательство: Учебник. М.: ИНФА-М, 2004. – 260 с.

	3
	Модуль 3. Экономика образования
	

	
	Раздел 1. Проблемы и перспективы экономики образования
	

	
	Тема 1. Университет как экономическая организация
	Предпосылки осуществления экономической деятельности. Социально-экономический характер деятельности университета. Признаки экономической организации в университете. 

	
	Тема 2. Финансово-экономические аспекты деятельности университета
	Финансирование университетов. Оплата труда профессорско-преподавательского состава. Налогообложение учреждений образования.

	
	Тема 3. Законодательные основы интеграции образования, бизнеса и науки
	Нормативно-правовая база интеграции образования, науки и бизнеса. Проблемы международного законодательства  на международном. федеральном и региональных уровнях интеграции образования, науки и бизнеса.

	
	Самостоятельная работа
	Проработка конспектов лекций, обзор рекомендованных библиографических источников.

	
	Используемые образовательные технологии
	Технологии индивидуализации обучения, информационные технологии.

	
	Перечень рекомендуемых учебных изданий. Интернет-ресурсов
	1. Бок, Д. Университеты в условиях рынка: коммерциализация высшего образования, - 2003. 

2. Постановление Правительства РФ от 17 сентября 2001 г. N 676 "Об университетских комплексах" (в редакции от 1 февраля 2005 г

3. Рекомендации по созданию университетских комплексов (Письмо Минобразования России от 9 ноября 2001 г. N 17-55-99 ин/17-11)

4. Указ Президента РФ от 13 июня 1996 г N 903 "О государственной поддержке интеграции высшего образования и фундаментальной науки "

	
	Раздел 2. Экономическая компетентность преподавателя высшей школы
	

	
	Тема 1. Дополнительные платные образовательные услуги
	Виды дополнительных образовательных услуг. Дополнительные платные образовательные услуги. Условия организации дополнительных платных образовательных услуг в университете

	
	Тема 2. Бюджет структурного подразделения университета
	Понятие и структура бюджета образовательного учреждения. Особенности составления бюджета в образовании

	
	Практическое занятие  
	Составление бюджета кафедры, факультета, структурного подразделения университета

	
	Самостоятельная работа
	Подготовка аналитических материалов для практической работы,

	
	Используемые образовательные технологии
	Игровые и имитационные технологии

	
	Перечень рекомендуемых учебных изданий. Интернет-ресурсов, дополнительной литературы
	1. Анализ особенностей финансово-имущественных отношений исследовательского университета с НИИ и другими внешними научными организациями. Ежегодники. – Томский университет. – 2003, 2004 гг. 

2. Менеджмент, маркетинг и экономика образования [Текст]: Учеб. пособие для системы повышения квалификации и переподгот. пед. работников / А.П. Егоршин, В.А. Кручинин, Т.В. Тальникова и др.; Под ред. А.П. Егоршина – Н. Новгород : НИМБ , 2001. – 618 с.

3. Чухломин, В.Д. Ценообразование на образовательные услуги с учетом факторов внутренней среды организации [Текст] / В.Д. Чухломин // Маркетинг в России и за рубежом. – 2003. – N 6. – С. 107-112.

	4
	Модуль 4. Маркетинг в научно-образовательной сфере
	

	
	Раздел 1. Университет  как субъект рынка
	

	
	Тема 1.Маркетинговая среда университета
	Внешняя и внутренняя маркетинговая среда университета. Роли и функции университета на рынке. Партнеры университета на рынке.

	
	Тема 3. Формы интеграции бизнеса с образованием и наукой
	Научно-образовательный Центр. Технопарк, Инновационный инкубатор, Венчурный фонд, Инновационное-научно-образовательное предприятие.

	
	Тема 2. Продукты научно-образовательной деятельности университета на рынке 
	Научно-образовательные услуги университета. Объекты интеллектуальной деятельности университета на рынке. Особенности профессиональной компетентности выпускников университета как конкурентное преимущество на рынке.

	
	Практические занятия  
	1. Социально-экономическое партнерство субъектов научно-образовательного рынка.

	
	
	2. Разработка компетентностной модели  выпускника  с учетом требований работодателей.

	
	Самостоятельная работа
	Подготовка к деловой игре, подбор аналитических материалов к практическим занятиям, анализ выездных занятий.

	
	Используемые образовательные технологии
	Технологии обучения в деятельности, интерактивные технологии, информационные технологии.

	
	Перечень рекомендуемых учебных изданий. Интернет-ресурсов
	1. Авсянников, Н.М. Маркетинг в образовании [Текст] / Н.М. Авсянников – М.: Издательство Российского Университета дружбы народов , 2007. – 160 с. 

2. Александравичюте, Б. Маркетинг университетского дистанционного образования [Текст] / Б. Александравичюте, Л. Крауютайтите, Ю.С. Пячкайтис // Маркетинг в России и за рубежом. – 2005. – N 6. – С. 63-76.

3. Галаган, А. И. Университеты США и Японии и их сотрудничество с промышленной наукой (Проблемы зарубежной высшей школы: Обзор. информ. / НИИВО; Вып. 6). М., 1993. – 60 с.

4. Голиченко, О. Высшее образование и наука: интеграция или партнерство? – Экономика и математические методы.– 2005. – Т. 41. – № 1. 

5. Корчагова, Л. Управление маркетингом образовательных услуг [Текст] / Л. Корчагова // Маркетинг. – 2004. – N 6. – С. 69-75.

6. Трайнев, В.А. Менеджмент и маркетинг в образовании, науке и производстве и его информационное обеспечение : Методология и практика [Текст] / В.А. Трайнев, С.А. Дмитриев, И.И. Пинчук ; под общ. ред. В.А. Трайнева ; Ун-т информатизации и упр. (ННОУ «УИ и У») – М. : Дашков и К , 2008. – 266 с.

7. Шадриков, В.Д. Новая модель специалиста: инновационная подготовка и компетентностный подход [Текст] / В. Д. Шадриков // Высшее образование сегодня. - 2004. –№8. –С. 27-31. 

8. Шадрин, А. И. Научно-образовательный комплекс региона: пути становления и развития. Красноярск: Краснояр. гос. ун-т, 2003. – 144 с.

	
	Раздел 2 Маркетинговая служба университета
	

	
	Тема 1. Создание маркетинговой службы университета
	Предпосылки и условия создания маркетинговой службы в университете. Структура, направления деятельности и зона влияния маркетинговой службы университета. Стратегический характер деятельности маркетинговой службы.

	
	Тема 2. Направления маркетинговых исследований в университете
	Исследования рынка, конкурентов, потребителей, цены, каналов продвижения продуктов деятельности университета. коммуникационных каналов, ассортимента программ.

	
	Тема 3. Отражение результатов анализа данных маркетинговых исследований в стратегии развития университета
	Коррекция стратегии развития университета на основе результатов маркетинговых исследований. Зона влияния маркетинговой службы.

	
	Практические занятия  
	1. Структура маркетинговой службы университета.

2. Планирование и проведение маркетингового исследования. 

3. Прогнозирование на основе результатов маркетингового исследования.

	
	Самостоятельная работа
	Подготовка аналитических материалов для практических занятий, проработка лекций, анализ результатов практических работ.

	
	Используемые образовательные технологии
	Технологии обучения в деятельности, проблемные технологии, игровые технологии.

	
	Перечень рекомендуемых учебных изданий. Интернет-ресурсов, дополнительной литературы
	1. Буртовая, С.Н. Проблемы маркетинговых исследований рынка образовательных услуг [Текст] / С.Н. Буртовая // Региональная информационная экономика: проблемы формирования и развития: Сб. науч. тр. Междунар. науч-практ. конф.25-26 окт. 2002 год. – Челябинск: Изд-во ЮУрГУ, 2003. – С. 175-176.

2. Горбунова, Ю.А. Маркетинг в сфере высшего образования: пример университета Калабрии [Текст] / Ю.А. Горбунова // Маркетинг в России и за рубежом. – 2005. – N 5. – С. 44-47.

3. Миляева, Л.Г., Волкова Н.В. Маркетинговый инструментарий для оценки соответствия содержания и качества образовательных услуг потребностям обучающихся [Текст] /Л.Г. Миляева, Н.В. Волкова // Маркетинг в России и за рубежом. – 2004. – N 1. – С. 90-101.

4. Панкрухин, А.П. Маркетинг образовательных услуг в высшем и дополнительном образовании [Текст], [Электронный ресурс]: Учеб. пособие: Для студ. экон. и пед. вузов и фак. / А.П. Панкрухин – М. : Фирма "Интерпракс", 1995. – 238,[1] с. http://mou.marketologi.ru/index.html
5. Эфендиев, А.Г. Маркетинговая активность вуза на рынке образовательных услуг и рынке труда / А.Г. Эфендиев, И.Г. Кратко, Л.С. Латышова // Российский экономический журнал. – 2004. – N 8. – С. 80-90.

	
	Итоговая аттестация
	Перечень предлагаемых тем: 

1. Научно-образовательный центр, как форма интеграции научного и образовательного процессов в высшей школе.

2. Особенности организации и деятельности технопарка (бизнес-инкубатора, интернет-университета и др.).

3. Отражение интеграции образования, науки и бизнеса в учебно-методической работе кафедры, факультета, вуза

4. Организация инновационной деятельности на кафедре, факультете, в вузе.

5. Подготовка профессорско-преподава-тельсого состава кафедры (факультета, вуза) к коммерциализации результатов образовательно-научной деятельности.

6. Трансферт результатов интеграции образования и науки.

7. Организация маркетинговой деятельности кафедры, факультета, вуза.

8. Опыт проведения маркетинговых исследований рынка кафедрой, факультетом, вузом.

9. Правовой аспект взаимодействие субъектов интеграции образования, науки и предпринимательства 

10. Опыт интеграции образования, науки и предпринимательства в регионе (применение кластерного подхода). 

11. Опыт интеграции образования, науки и предпринимательства международного уровня.

12. Результаты интеграции образования, науки и предпринимательства на кафедре, факультете, в вузе.

13. Непрерывная система исследовательских заданий для студентов специальности (для конкретной специальности или для направления).

14. Исследовательский компонент задания студентам на производственную практику.

15. Систематизация учебно-исследовательской работы студентов (определить конкретный контингент).


6. Требования к оценке качества освоения 
программ
6.1. Формы и методы контроля и оценки результатов освоения модулей содержатся в таблице 4.
Таблица 4

	Наименование модуля
	Основные показатели 
оценки
	Формы и методы контроля и оценки

	Модуль 1. Государственная политика в образовании
	актуальность темы доклада, направления практической работы; отражение в содержании новизны, теоретической и практической значимости; композиция доклада, отчета о практической работе;
логика изложения основных положений; соответствие названия выступления его содержанию 
	Выступление на семинаре

	Модуль 2. Инновации в университете
	
	Выступление на семинаре

	Модуль 3. Экономика образования
	
	Выполнение практического задания

	Модуль 4. Маркетинг в научно-образовательной сфере
	
	Выполнение практического задания, выступление на семинаре

	Итоговая аттестация
	
	Выпускная квалификационная работа


